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Editorial Obsah vydani

03 rozhovor: Katerina Ratajova, SZIF

\¢
Vazeni ¢tenari,
prave jste si otevreli elek-
tronicky Newsletter SZIF,
ve kterém prinasime to nej-
zajimavéjsi z nasi ¢innosti.
Hlavni téma rozhovoru tohoto
Cisla by mélo byt nanejvys
atraktivni v podstaté pro
kazdého. Z odpovédi Katefiny
Ratajové se dozvite, v cem
spociva uloha Fondu v souvis-
losti s kvalitnimi potravinami.
A nejde ,jenom" o vysvétleni 08
toho, jak moc dobre délate,
pokud nakupujete potraviny
s oznacenim KLASA, Regi-
onalni potravina nebo Bio.
Zjistite mnohem vic! Treba to,
Ze |ze ve statni spravé prova-
dét reklamni kampané, které
oslovi nejenom spotrebitele,
ale i odbornou porotu. A Ze
vzd&lavani zakaznikd pFina-
Si jejich stale vétsi orientaci 09
na kvalitu, a tudiz tlak na vy-
robce, ktefi se musi poza-
davkdm trhu pfizplsobit.

06 Zemeé Zivitelka v roce 2019

Je srpen, Cas dozinek, ale
také Zemé Zivitelky. NemQ-
ze chybét ¢lanek s vyctem
dtvodd, pro¢ stoji za to tuto
vystavu navstivit. V jiném
prispévku se doctete, proc
Zzadatelé o podporu muse-
ji udrzovat pQdu v dobrém 09, 10, 11
stavu, a co hrozi, pokud
podminky nedodrzi. V bu-
doucnu se tomuto mimo-
Fadné dilezitému namétu
budeme vénovat detailnéji.
Pavel Klempera

géfredaktor %/ @M

VYDAVA JAKO DVOUMESIENIK
Statni zemédélsky intervencni fond, Ve Smeckach 33, Praha 1

SEFREDAKTOR

SZI F Pavel Klempera 222 871 871

Statni zemédélsky intervencni fond REDAK'(V:Ni RAIDA , , , info @ szif.cz
Vladimira Novakova, Irena Rokosova, Lucie Kaletova, Petr Cenker .

SAZBA

Petr Cenker ﬂ ﬂ ﬂﬂ @

infolinka



POCHVALA OD VYROBCU JE

VIC NEZ REKLAMNI TROFEJE

Osobnost, s niz jsme si povidali, stoji za tim, jak se dari znackam KLASA, Regionalni
potravina, Bio a dalsim, které uz se pevné ukotvily v povédomi nas vSech. Nazev
odboru, ktery vede Katefina Ratajova, milize znit laikiim jako zahadna Sifra. Je to Odbor
administrace podpory kvalitnich potravin. Vérime, Ze jej v rozhovoru nejen vysvétlime,
ale také zaujmeme ctenare atraktivnim tématem na pomezi péce o kvalitni stravu

a zivotniho stylu.

Pri domlouvani nase-

ho rozhovoru jsem méla
dojem, ze publicitu moc
nemilujete. Pletu se?

To je jen CastecCné pravda,
kvalitni potraviny a nase kam-
pané si publicitu rozhodné
zaslouzi. Co se mé tyce, nej-
sem na pozici reditelky odboru
dlouho a méla jsem pocit, ze
rozhovor by mohl jesté pockat.
J4 mam rada rozhovory, ale
ty spontanni, nepfipravené.

Uz tedy vim, Ze pristeé si

na vas pockam na ulici a nic
vam nepovim predem (Kate-
Fina se smichem prikyvu-
je). U propagace kvalitnich
potravin jste ale roky. Jis-
té k tomu mate co Fict.

U Regionalni potraviny jsem deset
let, od dob, kdy jsem pracova-

la na Ministerstvu zemédélstvi,
protoze tam projekt vznikl. Sub-
jektivné ji povazuju za svoje prvni
~marketingové dité". Na tento
unikatni projekt jsme moc pysni.

SZIF newsletter

Probiha formou soutézi a vyhraji
opravdu ti nejlepsi. Jde o malé

a stredni firmy, které si nechavaji
na svych vyrobcich moc zale-
Zet. Potraviny chutové prezentuji
konkrétni region. Jejich vyrob-

ci jsou Casto opravdu srdcafi.

Mate radéji osloveni pani
feditelko nebo Katefino?

Ja vlastné snad neznam nikoho,
kdo by mi rikal pani reditelko.
At uz beru v potaz dodavatele,

cCislo 4| 2019

nebo lidi z reklamek, s kte-
rymi spolupracujeme. Tam

se formalnost priliS nenosi.

V SZIF jsem od roku 2012,
pred tim jsem pracovala na mi-
nisterstvu, znam uz prostredi
a lidi, s kterymi pracuji, rela-
tivné opravdu dlouho. Mozna
je to u nas ve statni spravé
neobvyklé, ale jsem zvykla

a uprednostnuji tu Katku.

Vystudovala jste marke-
tingovou komunikaci. Co
pro vas osobné zname-

na pojem komunikace?

Je to nejuspé&sné&;jsi zplsob doro-
zumivani mezi lidmi :-) Neobejde-
me se bez ni. Je na zacatku vsech
vztah(, profesnich i osobnich.
Celad dnesni doba je o komunikaci,
i kdyz bohuzel nékdy zkratkovité,
viz soucasny trend socialnich siti.
Je tedy nutné ovladnout zpQ-

sob, jak komunikovat spravné

a ucinné, a to i kdyz nepracujeme
v marketingu. V mém pripadé

je tu jedté o tento dlvod vic.

03



Odkdy jste védéla, co

chcete v zivoté délat?

Myslim, Ze Clovék se néjak
formuje uz v détstvi, v rodiné,

na zakladni Skole. Byla jsem
nadsena pro novinarinu. Napoprvé
jsem se ale na ten obor nedo-
stala. Sla jsem si tedy vyzkouset
praci v reklamni agenture, nebo,

jak se dnes rika, v komunikacni
agenture. Zkusila jsem si komu-
nikaci z druhé strany, s novinafri.
Byla jsem trochu rozcarovana,
protoze se mi béhem akci, které
jsem pro zurnalisty chystala,
prestala jejich profese libit. Na tis-
kovkach jsem vidéla ten ukaz,
kterému se fika ,holubi letka", jak
se sbihaji na chlebicky a darecky
a téma dne je ani moc nezajima.
Neplati to na vSechny, ale pro mé
jako mladou nadsenou bytost to
byla trochu deziluze. Naopak se
mi zacala moc libit prace, k niz
jsem privonéla v reklamce. Marke-
tingova komunikace se tehdy stu-
dovala jen na Batovce, takze jsem
z Marianskych Lazni presidlila

do Zlina. Dneska jsem za to rada.

V ramci Fondu jste zodpovéd-
na za oblast, ktera se tyka
~zivota" kvalitnich potravin
KLASA a Regionalni potravi-
na, ale i biopotravin. Mozna se
da strucné fFict, Ze sem spada
administrace, marketing a pre-
zentace ,nasich" znacek...
Problematika kvalitnich potravin
je Siroka. Nejdéle je v péci SZIF
znacka KLASA, ktera je i nejzna-
méjsi na Ceském trhu. Starame se
o ni Sestnact let. Asi dobre, proto-
e spontanni znalosti spottebitell
o ni jsou podle prizkumi velmi
vysoké. A je také v prvni desitce
nejznameéjsich Ceskych znacek
vedle Skodovky nebo Kofoly. Je to
obrovsky Uspéch pro statni sektor.
Co se tyce nasi ¢innosti, mame

na starosti vSe od A do Z.

Ve velmi hrubé zkratce napriklad
u znacky KLASA: Hlasi se nam

vyrobci, my posoudime jejich
zadost, predlozime ji na komisi
MZe, ktera potravinu senzoricky
zhodnoti, zkontroluje jeji slozeni,
etiketu a dalsi okolnosti, rozhod-
ne, zda mUzZe obdrzet znacku
KLASA. Na zakladé rozhodnu-

ti komise pak opét komuniku-
jeme s vyrobcem a pfivitame
vyrobce mezi drziteli této narodni
znacky kvality. Mezi nase dalsi
stézejni Cinnosti patfi realiza-

ce komunikaéni kampané, ktera
se k jednotlivym znackam vaze.
V roce 2016 dosSlo ke zméng, kdy
na zakladé notifikace prestala

byt nase Cinnost ,jen" o znacce
KLASA, ale rozsitila se na projekt
kvalitnich potravin. Pfibyly tedy
nase biopotraviny (tzv. ,biozebra"
a ,biolist"), znacky chranéného
znaceni. A nesmime zapomenout
také na Regionalni potravinu.
Ziskali jsme tim tah na edukaci

z nadi strany vU¢i spotrebiteldm

s cilem, aby védéli, jaké benefity
maji od nasich znacek ocekavat

a co vibec jako spotiebitelé maji
a mohou pozadovat. Jisté kazdy
zaregistroval napriklad téma dvoji
kvality potravin pFi poslednich
volbach do evropského parlamen-
tu. My se snazime propagovat
nejen znacky, ale pravé tu kvalitu,
kterd za nasimi znackami je. To
pokladdm za mimoradné dllezité.

Da se Fici, Ze KLASA
proslapava cestu

ostatnim znackam?

Je to tézké ¥ict, protoze kazda
z nasich znacek znamena jiny
bonus a jistotu pro spotrebitele.
Ale vSechny dohromady spojuje
pravé vysoka kvalita. Ja v nad-
sazce fikadm, ze KLASA je znac-
ka pro lidi, ktefi nechtéji Cist
etiketu. Kdyz spéchaji, mohou
ji hodit do kosiku a mit jistotu,
7e uz ji nékdo velmi dikladné
zkontroloval a stale kontroluje.

Zari bude mésicem
biopotravin, bude to viastné
vyvrcholeni komunikace

se spotiebiteli o nasich
bioznackach, ale kampan
zacala mnohem dFiv...
Kampan bézi, zapocali jsme ji pred
rokem na Zemi zivitelce. Nejdfiv
jsme museli udélat vyzkum ne-
jen o tom, co lidé védi, ale také
co si predstavuji pod pojmem

biopotravina. Na zakladé téchto
zjisténi jsme pak rozjeli kampan.

Vase kampané jsou
edukativni. Nepodobaji se
klasické reklamé. Proc jste
zvolili tuto tézsi cestu?

Je opravdu tézsi. Ale musime mit
na paméti, ze jsme statni sprava,
takze nejde jen o to dostat znacku
do povédomi, ale snazit se, aby
verejnost byla v dobrém smyslu
osvicena. To znamena néjakou
vhodnou cestou seznamit spotre-
bitele se zakladnimi parametry,

co by méli vyhledavat a proc.
Kvalita se mnohdy odrazi na ceng,
tudiz kupujici musi védét, za co
plati a proc¢ je dobré si tuto znac-
ku vybrat. Znacky jim nabizeji
velmi konkrétni nadstandard.

V poslednich letech jste
ziskali za kampané mnoho
mezinarodnich cen. Kde

se vzala takova zen?

V roce 2017 jsme uspéli v EFFIE,
coz je jedna z nejprestiznéjsich
oborovych cen, bylo to druhé
misto v kategorii verejna sprava
a také druhé misto ve velmi
cenéné kategorii potraviny.
Odborna verejnost ocenila,

Ze jdeme edukativni cestou.
Nestojime za tim ale jen my,
mame reklamni agentury, které
pro nas kampané pripravuji podle
nadich specifickych pozadavkd.
Jsou dobfi sparingpartnefi,

i
X
| o
e el ‘

v komercni sfére, takze hodné
diskutujeme, abychom si
vyjasnili, ze ve statni sfére
oslovujeme lidi jinak nez ve sfére
komercni. Ceny jsme pak ziskali

i v nasledujicim roce 2018. Slo

o Ceské ceny IMC, tehdy to bylo
dvakrat stfibro a tfikrat bronz,

a postoupili jsme do Bruselu

na evropské vyhlaseni, kde jsme
také uspéli. Rozhodné je prijemné
mit tady vystavené ceny...

...tak si predstavuju Zlaté

SZIF newsletter
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slaviky u Karla Gotta...
...(Smich) Ano, je hezké se
kochat, jsme na né hrdi, ale
mnohdy mé napada, Ze pokud
nam vyrobce rekne, Ze jsme
mu pomohli na jeho cesté splinit
si profesni sen a uspét s jeho
produktem nebo nam lidé pisi,
co jim kvalitni potraviny vnesly
do Zivota, znamena to vic.

Naplanovat a vytvofrit kampan,
to je prace na roky. Jaké jsou
jednotlivé kroky této prace?
Zase hodné ve zkratce... Musi-

te mit vstupni data. Na zacatku

je vzdy vyzkum nejen znalosti,

ale i nazor( vefejnosti. Na tomto
zakladé sestavime strategii a me-
diadlni plan a vse realizujeme... Zni
to strasné jednoduse, ale je za tim
spousta prace. A jelikoz jsme
statni instituce, tak nékdy také
hodné byrokracie a administrativy.

Vas motiv kampané na biopo-
traviny je napadity, kazda

z potravin komunikuje s lid-
mi, je personifikovana.

Ano, tento napad nas hodné
zaujal, pravé proto vyhrala tato
vysoutézena agentura. Vznika

tim emoce, pres ni jde sdéleni
snadnéji k lidem. Medialni ¢ast
kampané ale kondi, pfichazi mésic
biopotravin a bude hlavné o akcich
a prezentacich v regionech. Velkou
soucasti dialogu se spotrebiteli
jsou i veletrhy a vystavy, ted to
bude nas nejvétsi agrosaléon Zemé
Zivitelka, kde budou biopotraviny
uz podruhé. Vloni se osvéddil kon-
cept stanku zaméreného na ro-
diny s détmi. Méli jsme dilnicku,
déti si mohly zasadit biosazenice,
trochu se umazat. Nabizeli jsme
ochutnavku biopotravin, kolego-
vé z MZe odpovidali na vSechny
zvédavé dotazy. A taky vafime

z biopotravin, navstévnici se
pletou pod ruku profesiondltim,
mohou vSe ochutnat. Odchazeji
nadseni a nemohou minout hned

SZIF newsletter

vedle nejvétsi expozici na Zivi-
telce s témér 40 nasimi ocené-
nymi vyrobci, kde si mohou hned
néco zakoupit i s sebou domd.

Jaka jste reditelka, uplatiujete
autoritu nebo spis diskutujete?
Tuhle otdzku si sama nekladu,
nemam to promyslené. Nynéjsi
pan sekcni Feditel Petr Milas, ktery
byl dfiv na mé dnesni pozici, mé
naucil dopfat kolegim samostat-
nost, jen je mirné usmérnovat.

My jsme babinec, neni to zamér,
asi ta komunikace pritahuje zeny.
V tomto pfipadé tedy ,,moje hol-
ky". Vzdy spolu vSe zvladneme, je
tu dobrd atmosféra. Jsme na sebe
vyladéné. Kdybyste se jich zepta-
la, doufam, ze by rekly, Ze ndm to
spole¢né funguje a ze je nam fajn.

Varite rada?

Moc rada, zrovna vcera asi

do jedenacti v noci, cibulac-

ku z vSestarské cibule, kromé
zna¢ky Chrané&né oznaceni pd-
vodu ma i KLASU, polévka byla
sice na francouzsky zpUsob, ale
s Ceskym vinem. Cibule je tradic-
ni Ceska plodina. I na tomhle je
vidét, ze znacky podporuji nase
tradi¢ni plodiny a potraviny.

Stravuji se Cesi kvalitné?

Co se ty&e nakupl potravin, roz-
hodné. Ten trend je podlozeny dis-
ly. V prvni poloviné roku realizova-
la agentura GfK podrobny vyzkum,
ktery mél za cil zjistit, jak si u nas
segment kvalitnich potravin vede.
Ze ziskanych dat vyplynulo nékolik
zajimavych zjisténi, predevsim ale
to, ze objemy prodeje kvalitnich
produktd rostly t¥ikrat rychleji nez
zbytek trhu. V konkrétnich cislech
se jedna o rlst segmentu kvalit-
nich potravin o 8,6 mid. K¢. Tato
¢ast trhu pritom roste vyrazné
rychleji (o 7%) nez jeho zbytek

(0 2,5 %). Jasné to dokazuje,

ze Cesi na edukativni kampa-

né slysi a své nakupni zvyklosti
zacinaji ménit. Pro vyrobce je to
naopak vyznamny signal k tomu,
aby se o loga kvality uchazeli.

Je i zvySena poptavka po biopo-
travinach, jejich doméaci spotieba
byla 3,33 miliardy za rok 2017.
Vyrazné roste i pocet registro-
vanych ekologickych zemé&délcd,
od roku 2017 se zvysil prdmérné
0 13,5 procenta, o 23 procent pak
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ve Stredoceském nebo Jihomorav-
ském kraji. To je obrovsky skok.
To je mozné proto, Ze je po kvalité
poptavka. I v obchodnich retézcich
se Sifi koutky biopotravin a lokal-
nich potravin. Cili pozitivni trend
tady je. Je to motivace pro Ceské
potravinare, aby se orientovali

na kvalitu. A pro nase spotfebi-
tele, aby si koupili to, co vzniklo
doma, ne to, co obletélo planetu.

Jak se da stihat naplno prace
a rodina, abyste nekondila

s migrénou a hadrem na hlavé?
Da se. Jako vétSina zaméstnanych
zen to neresSim, prosté stiham.
Néjaké rodinné postizeni tam asi
je, osmiletad dcera Anicka je edu-
kovany spotfebitel, b&€ha mezi re-
galy a hleda ,nase znacky". To pro
ni neni na skodu. Taky miluje pis-
ni¢cky z naseho projektu ,,Pospolu
u stolu“. V zafi na dozinkach mini-
sterstva budeme mit koncert téhle
kapely, tam Anicka nesmi chybét.
Chodi se mnou na akce, poucuje
kamarady ve skole. Takze ndm
moje prace zivot spi$ obohacuje.
Velmi radi lyzujeme, délame
vylety, at pési nebo na kolech,

a vsude pritom samoziejmé
ochutnavame mistni potraviny.

Co byste piala ceskému po-
travinarstvi do budoucna?
Hodné spokojenych zakaznikd.
Pak se bude dafit i vyrobclm.
PFeju jim uUspéch v soutézich

a v udélovani znacek, aby udrzeli
tradi¢ni plodiny a vyrobky, je to
velkd hodnota. Aby nase potraviny
nebyly unifikované, ale mély ba-
revnou skalu chuti a stélou kvali-
tu. Radi bychom jim byli s nasim
tymem pfi tom ndpomocni. Dou-
fam, Zze se na tom budeme pro-
fesné podilet i nadale a ze i ndm
tady ve Fondu bude spolu fajn.

PFipravila: Lucie Kaletova
Zdroj fotografii: Katefina Ratajova
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ZEME ZIVITELKA V ROCE 2019

Letos je Zemé zZivitelka ,damou v nejlepsich letech", ktera loni oslavila polokulaté vy-
rocCi a letos ma uz 46. narozeniny. Reprezentuje tento ideal: Uz leccos o svété vi, je
krasna, zrala a prakticka. Stravit prijemny cas ve spolecnosti této hvézdy mizete

od 22. do 27. srpna.

PROFIL ZRALE DAMY

Zemé Zivitelka je tradicné

nas nejvice reprezentativni

a nejnavstévovanéjsi agrosalon.
Zameéruje se na zemédélsky
sektor v komplexnim pokryti
napfi¢ véemi jeho obory v Ceské
republice i na Slovensku.
Kazdoroc¢né je zde mozné vidét
nejnovéjsi vyrobky zemédélské
techniky, novinky z oboru
rostlinné a zivociSné vyroby,
lesniho a vodniho hospodafstvi,
ekologického zemédélstvi,
potravinarstvi, zivotniho biostylu,
ale také z myslivectvi, rybarstvi
¢i vCelarstvi. Na své si tu
prijdou i zahradkari a vSechny
obory tési navstévniky svymi
presahy do ekologie a ochrany
zivotniho prostredi. Vystava tvori
stalou platformu zahrani¢niho

i tuzemského obchodu. Kromé
téchto praktickych funkci vsak
nezapomina ani odborniky

na jedné strané - a na strané
druhé na zabavu a rodinné

¢i détské navstévniky vystavy.
Vystavnictvi ma v jihoceském
regionu bohatou tradici - uz
roku 1848 probihaly v Ceskych
Budéjovicich c¢tyrikrat rocné
vyroc¢ni trhy. Od roku 1960 se

zde pravidelné konala regionalni
zemédeélska vystava. Pravé na ni
soucasny agrosalén navazuje.

PROGRAM SNU

Odbornymi informacemi je ag-
rosalon prostoupen - konaji se
zde prednasky a seminare a ka-
zda vystavuijici instituce zde

ma odborniky, ktefi komunikuji

s verejnosti. Jednotlivé kraje CR
zde maji své expozice. Nejmen-
$i navstévnici zde mnohou ,zazit
zemé&d&lstvi® na vlastni kizi - a at
uz je zazitkova pedagogika jakkoli
maodnim hitem, je fakt, Zze pokud
si néco déti mohou osahat, rado-

POMARANE Eesyey, TR

ST
i SZIF

ol

vat se ze hry a prozZit silné emo-
ce, budou si to potom pamatovat
po cely Zivot. Proto i ve zdejSich
détskych farmach, lesnich Sko-
lach, na interaktivni stezce se
mQze uvnitf détského srdce zrodit
novy zemédélec, lesnik ¢i ekolog.
Zazraky se mohou dit také ve 3D
obfi naucné kopuli, ve které na-
vstévniky okouzli podvodni svét,
divoka pfiroda, vesmir s planetami
a ¢ernymi dirami a mnoho jinych
ptirodnich jevd. Navstévnici si tu
mohou i zazpivat nebo zafandit
svym hudebnim idol&im, najdou
zde koncerty napfi¢ zanry od de-
chovky po rock. O laskominach

SZIF newsletter
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v Cele s nasimi kvalitnimi potra-
vinami znacek KLASA, Regionalni
potravina a Bio, ani nemluvime.

STATNI ZEMEDELSKY
INTERVENCNI FOND

NA ZEMI ZIVITELCE

Ucast Fondu na vystavé se stala
tradici jiz od roku 2004. V posled-
nich letech zvou kvalitni potraviny
své priznivce do pavilonu T1, kde
se prezentuji na nejvétsi expozici
o plose 408 m2. Vzhledem k hor-
kdm, jaka vystavu obvykle prova-
zeji, a skutecnosti, ze hala je kli-
matizovana, jde o vhodny prostor
nejenom pro vystavovatele, ale
predevsim pro zakazniky.

U informacniho pultu stanku se
navstévnici mohou seznamit s cin-
nosti SZIF a aktualnimi novinkami
o zemédélskych dotacich. Zamést-
nanci Fondu jim poradi, na jaké
druhy cinnosti Ize o podporu
zadat. Zakladni prehled o moz-
nostech mohou ziskat i z leta¢kd
a jinych tiskovin.

Na dalSich tficeti sedmi pultech
se prezentuji jednotlivi vyrobci
znacek KLASA a Regionalni po-
travina. Zajemci se zde potkaji

i s producenty s certifikaci Bio

a s krajskymi koordinatory, kte-
ii zprostfedkovavaji ochutnavku
letos ocen&nych vyrobkl prestizni
znackou Regionalni potravina.
Expozice Regionalni potravina na-
bidne bohaty doprovodny program
pro malé i velké divaky. Tésit se
mUzZete naptiklad na kuchatskou
show s Ondrou Slaninou, pred-
nasky na téma ,Jak poznam Bio"
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doplnéné varenim z Bio vyrobkl

¢i soutéze o piknikové kose.
Nebudou chybét ani workshopy
zamérené na vazbu kvétin, zdo-
beni perni¢kd, folklorni vystoupeni
¢i parovani jidla s vinem. Cely pro-
gram vyvrcholi tradi¢né slavnost-
nim predavanim certifikatl oce-
nénym vyrobkim znac¢ky KLASA

z rukou ministra zemédélstvi
Miroslava Tomana a generalniho
feditele SZIF Martina Sebestyana.
Stejné jako v loriském roce se i le-
tos opét objevi nejmladsi expozice
z rodiny kvalitnich potravin, a to
Bio. Program zaujme predevsim
malé navstévniky, ktefi si budou
moci zasit seminka a zasoutézit

o drobné darky.

Lucie Kaletova
Foto: Petr Cenker SZIF

PROC NAVSTIVIT
ZEMI ZIVITELKU

e Vice neZ 500 vystavovatell

e Pres 21 000 m? vystavnich
ploch

e Cca 110 000 navstévnikl

¢ Prehled nejmodernéjsi techni-
ky a technologie

e Novinky z rostlinné a zivocisné
vyroby

 Rada inspiraci k ekologii
a ochrané Zivotniho prostredi

e Vyrobky k myslivectvi, rybar-
stvi a vcelarstvi

e Zahradkarské potreby a pro-
dukty

e Sluzby ddlezité pro Zivot
na venkoveé

¢ Financni specialisté pro zemé-
délstvi

e Inspirace k zivotnimu biostylu

¢ Mnoho zajimavosti z potravi-
narské vyroby

e Stanky s vyrobky se znackou
KLASA, Regionalni potravina
a Bio

e Odborné rady pro zajemce
o zemédélské dotace

e Kulturni i odborny program

e Program i pro rodiny s détmi

e 6 dnd plnych netradi¢nich
zazitkl

e A mnoho jiného...

Cislo 4| 2019
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DEGRADACE PUDY

Plida je jednou ze zakladnich soucasti naseho Zivotniho prostifedi a ma mnoho nenahra-
ditelnych funkci. Povinnosti kazdého prijemce dotaci z primych plateb a nékterych jinych
podpor je plnit podminky udrzovani plidy v Dobrém zemédélském a environmentalnim
stavu (DZES). Pfretrvavajici degradace pidy ve svété i v nasi zemi je vSak zavazny pro-
blém dneska i budoucnosti, ktery je nutné s plnou vaznosti resit.

Standardy DZES nastavuji
individudlné clenské staty

EU na zakladé legislativniho
ramce Evropského parlamentu
a Rady EU, ktery definuje
tematické okruhy. Okruh pldy
pokryvaji standardy DZES 4,
DZES 5, DZES 6. Nedodrzi-li
zadatel o podporu tyto stan-
dardy, mGze mu byt vyplata
dotace kracena nebo nepo-
skytnuta. Konkrétni podminky
si stanovuje kazdy clensky
stat podle mistnich specifik.

FUNKCE PUDY

A JEJI DEGRADACE

Pida m4, receno ve zkratce,
uzitné, environmentalni a kultur-
ni funkce, které dohromady tvofri
provazany celek, citlivy na zasahy
zvendi. Uzitkovou, respektive pro-
dukéni funkci pldy reprezentuje
zejména jeji vyuziti jako zakladni-
ho vyrobniho prostredku v zemé-
délstvi a lesnictvi. Moderni techno-
logie, pouzivané pfi hospodareni
na pudé&, jsou obvykle zamé&reny
zejména na produkci a jeji zvySo-
vani. V praxi to bohuzel vétsinou
znamena negativni dopad na funk-
ci environmentalni. Degradace

SZIF newsletter

ale mGze v kone¢ném ddsledku
nékdy vést i k Uplné elimina-

. v 7 v Ve o
ci produkcnich moznosti pudy.

EKOLOGICKE ASPEKTY
Environmentalnich funkci pldy

je celd fada a jsou velmi dulezi-
té. Nalezi sem funkce filtracni,
akumulacni a retencni, asanacni,
transformacni a transportni. V ne-
posledni fadé plda tvofi genovou

rezervu a prostredi pro organismy.

DllezZitd je rovné? jeji schopnost
odolavat zménam pH, kterd zavisi
napr. také na mnozstvi organic-
ké hmoty v p(dé obsazené.
VSechny environmentalni funk-

ce pldy by mély existovat

cCislo 4| 2019

vedle funkce produkcni.
PFi vyuzivani pady je proto
tfeba hledat vhodny kom-
promis, aby hospodareni
na ni udrzovalo rovnovahu
mezi produkci a ekologii.

HLAVNI FAKTORY

Degradaci zplsobuji zejmé-
na: vodni eroze, vétrna eroze,
utuzeni, zastavovani, ztrata
organické hmoty, okyselovani
nebo kontaminace pudy. Nejde
o oddélené jevy, ale o proces,
kdy prevazujici typ degradace
zpUsobi fetézovou reakci a vznik
dalSich forem poskozeni. Takovy
proces je obtizné zastavit a ob-
novit plvodni stav pldy. Kromé&
uvedenych jsou i jiné, méné vy-
znamné negativni faktory, ovliviiu-
jici jeji stav a kvalitu. V posledni
dobé se k tém zavaznéjsim pfi-
pojuje i vliv struktury vlastnic-

tvi pddy v nasi zemi. Konkrétné
velké, ¢asto nesourodé mnozstvi
vlastnik{ a spoluvlastnikd. Vy-
znamnym faktorim degradace
pldy a kontrolni Gloze SZIF se
budeme v budoucnu na strankach
Newsletteru vénovat podrobné.
Petr Cenker
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KVALITNI POTRAVINY

Pro mnoho lidi dneska zacina byt dilezitéjsi, jak vysoce
kvalitni potraviny jejich rodina konzumuje, nez kolik za né
zaplati. VZzdyt budeme-li korigovat kazdy sam u sebe plyt-
vani, které je dnes bohuzel tolik rozsireno, dospéjeme

k tomu, Ze zaplatime stejné, ale jist budeme lépe. Priivod-
cem na cesté k tomuto cili je i SZIF a tato pravidelna rubri-

ka o kvalitnich potravinach.

ZARI - MESIC BIOPOTRAVIN

Je to uz hezka tradice. Kazdy

rok v zafi vyhlasuje Ministerstvo
zemédélstvi mésic biopotra-

vin a ekologického zemédélstvi.
Letosni informacni kampan je uz
patnactd v poradi. Diky ni vstupuji
biopotraviny nejen do povédomi
spotrebitell, ale na talife konkrét-
nich domacnosti.

Zemeé zivitelka a biotiskovka
Spotrebitelé uz védi, ze v obchod-
nich sitich se maji poohliZzet nejen
po znackach Klasa a Regional-

ni potravina. Pokud maji zajem

o biokvalitu, je tu také “biozeb-
ra“ a ,biolist". Heslem letosniho
mésice biopotravin je slogan ,Bio
chutnd vam i pfirodé.“ Ekologic-
ké zemé&dé&lstvi totiz Setfi padu,

na niz bioprodukty vznikaji, a vraci
ji pGvodni kvalitu.

Rozhodujicim argumentem pro
kazdého clovéka je rozhodné
ochutnavka. Pravé k ni budou mit
prilezitost navstévnici nejvétsiho
agrosalénu Zemé Zivitelka, kte-
ry se kona od 22. do 27. srpna

v Ceskych Budéjovicich. Uz druhy
rok budou tyto ekologicky ziskané
potraviny $ifit svou ,chut a slavu®
na nejvice navstévované zemé-
délské vystavé. Mésic biopotravin
hned poté tematicky zahajuje tis-
kova konference Ministerstva ze-
meédélstvi, a to 4. zafi v 10 hodin

Dozralo

jsem tplné
bez chemickgich
postiiikit. Jsem
BIO!

v budové Narodniho zemédélské-
ho muzea. Jejim prostfednictvim
budou i spotrebitelé sezndmeni

s kampani, akcemi a moznostmi,
jak zaclenit tyto potraviny do své-
ho Zivota, a jaké jsou bonusy,
které nam pfinaseji.

Zacastnéte se také

Mésic biopotravin je zaméren

na zvysovani osvéty v této oblasti
zemédeélstvi a trhu. V jeho ramci
probéhnou desitky akci, jichz se
Ucastni nevladni organizace, eko-
logicti zemédélci a farmari, vyrobci
a prodejci biopotravin, a tak ma
spotrebitel, ktery se jen trochu

o téma zajima, mnoho prilezitosti
ziskat kontakty naptiklad na nej-

PODZIMNI_

ZAHRADA CECH

43. roc¢nik podzimniho vele-
trhu Zahrada Cech startuje

v patek 13. 9. v Litoméricich
a potrva celych 9 dni. Kromé
sortimentu, jako jsou kvéti-
ny, sadba, zahradni postfiky,
hnojiva i technika, tu bude
samoziejmeé vse kolem domu
z oblasti stavebnich materia-
14, tepelné &i solarni techniky
nebo bytovych doplfikd.
Chybét nebude ani stanek
SZIF s informacemi o dotacich
a také tradi¢ni nabidkou
kvalitnich potravin.

VINOBRANI NA
PRAZSKEM HRADE y
Den po zahdjeni Zahrady Cech
vypuka jesté jedna krasna
akce s nasi Ucasti. Jde o tra-
di¢ni Vinobrani na Prazském
hradé o vikendu 14. a 15. 9.
A tady jsou hlavni tlohy
jasné: dobra vina a kvalit-

ni potraviny, oboji k sobé
opravdu patri. Nase znackové
dobroty mizete zapit i vy-
bérem z desitek kvalitnich
¢eskych vin a podpofit tak
domaci vyrobce a péstitele.

FLORA OLOMOUC

Pro vSechny sadare, zahrad-
kare a ovocnare tu bude
podzimni béh vystavy Flora
Olomouc, a to od 3. do 6. 10.
Bohaty program s Podzimnimi
zahradnickymi trhy, festiva-
lem gastronomie a népojﬁ,
kostem, floristickou soutézi

i z arealu presahujicim projek-
tem Rozkvetlé pamatky bude
tradi¢né obohacen i o stanek
Fondu a ochutndvku kvalitnich
potravin. Probéhne zde také
predavani cen Regionalni po-
travina Olomouckého kraje.

PODZIMNI ZEMEDELEC

V Lysé nad Labem se

od 3. do 6. 10. kona podzimni
béh vystavy Zemédélec. Kaz-
doroc¢né naplni areal kolem 30
tisic navstévnikl. Zahradnici

a zemédélci tu najdou sorti-
ment vSeho potirebného k pra-
ci a vSichni navstévnici také
ochutnavku nasich certifikova-
nych potravin. K tomu infor-
macni servis o praci SZIF.

SZIF newsletter
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Vyrobili
mé 1 mléka od

blizsi producenty ve svém okoli.
Zakladni informacni portal kam-
pané, na némz jsou prezentovani
partnefi akce i jednotlivé konané
akce i soutéze poradané v ramci
kampané&, naleznete napf. ZDE.
Kampan také dava prostor kazdé-
mu jednotlivci, aby se prostied-
nictvim socialnich siti sam zapojil,
napfiklad vloZzenim odkazl na akce
a konkrétni produkty.

Soutéz o biopotravinu

V rdmci akce ZaFfi - mésic biopo-
travin a ekologického zemédélstvi
probéhne také vyhladeni vitéz(
soutéze Ceska biopotravina o nej-
lepsi produkty ceského ekologické-
ho zemédélstvi. Soutéz o nejlepsi
¢eskou biopotravinu porada Svaz
PRO-BIO ve spolupraci s Minister-
stvem zemeédélstvi a pod zastitou
Statni zemédelské a potravinarske
inspekce CR jiz 18. rokem od roku
2002. ,Cilem soutéze Ceska biopo-
travina je ocenit a podpofit ceské
zemédélce a producenty biopotra-
vin v jejich snazeni a predstavit
zdkaznikdm ty nejleps$i produkty
ekologického zemédélstvi za dany
rok. Stejné jako roste zajem
zdkaznikG o lokdlni a biopotravi-
ny, tak roste snaha producentd
uvadét na trh nové kvalitni pro-
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dukty s oznacenim BIO. Letos

se proto, jako kazdorocné, velmi
tésime na to, jaké produkty sou-
tézici prihlasi. (Moznost prihlasek
skoncila 15. srpna - pozn. red.)
Mohou tak jenom ziskat, a to jak
pFipadné ocenéni a zajem zakazni-
kd, tak zpétnou vazbu od odborné
poroty," fikd manazerka PRO-BIO
Svazu ekologickych zemédélcl
Katefina Urbankova k soutézi.

OSVEZUJICI CUKETOVY KREM
Farmari a prodejci bio zeleniny

a ovoce zaznamenavaji v soucas-
nosti zvyseny zajem o své produk-
ty. Zkuste si z poctivé péstovanych
cuket uvarit osvézujici polévku,
kterou mUZete konzumovat tep-
lou, ale i ve studeném stavu.
Prikousnéte zapecenou bagetku

s maslem ¢&i syrem.

Tri az Ctyfi cukety rozkrajejte

na kolecka a neloupejte. Restujte
je na olivovém oleji ve vétsim
hrnci se ¢tyfmi nakrajenymi
jarnimi cibulkami. Po 20 minutach
S— _

osolte, opeprete a nasypte

hrst §pendtovych listd. Zalijte
minimaln& pal litrem zeleninového
¢i masového vyvaru. Prihodte hrst
Cerstvé maty Ci bazalky a povarte.
Po zchladnuti rozmixujte dohladka
a pfidejte $tavu z poloviny citronu
a zakysanou smetanu. Dobrou

a Cerstvou chut!

VYZKUM ZAKAZNICKEHO ZAJMU
Na jare probéhl v retézcich
vyzkum spolec¢nosti GfK, ktery
zkoumal znalost znacek kvality

a jejich redlny dopad na nakupni
chovani zakaznikl. Ze ziskanych
dat vyplynulo, Ze objemy prodeje
kvalitnich produktl rostly tfikrat
rychleji nez zbytek trhu. Cesi tedy
na edukativni kampané slysi a své
zvyklosti redlné méni.
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FOR GASTRO

SZIF a komplexni prezentace
znacek kvality nebude
chybét ani na odborném
veletrhu For Gastro. Kona se
od 10. do 13. 9. v Letnanech.
Veletrh je zaméren

na gastronomické zarizeni

a také na potraviny a napoje
pro restaurace a hotely.
Prijdte se podivat, jak boduji
kvalitni potraviny.

PRIJEM ZADOSTI K PRV
Moznost podani zadosti

k 8. kolu PRV se blizi. Prijem
zadosti bude probihat jen pro-
stfednictvim Portalu farmare
v terminu od 8. 10. 8:00 ho-
din do 29. 10. 18:00 ho-

din. Na webu SZIF a Portalu
farmare bude k dispozici
~Podrobny postup pro vyge-
nerovani a zaslani Zadosti

o dotaci pres Portal farma-
re". Zadatelé také budou mit
moZznost vygenerovani a pred-
vyplnéni Zadosti o dotaci.

INFOLINKA K PRV
Pfipominédme, Ze u projektt
proplacenych do 31. 7. 2019
se musi doloZit Monito-
rovaci zprava. Pokud jste
tak neucinili, mate v srpnu
moznost dodatecné ji dodat
prostiednictvim Portalu far-
mare. Byla zverejnéna vyzva
pro 8. kolo PRV. Investice
budou smérovat napriklad
na potlaceni klrovcové ka-
lamity, do rozvoje potravi-
narskych a lesnickych pod-
nikd. Vyzvu najdete ZDE.

ZNOVE ZPRAVODAJSTVi
O pribé&hu sklizné informoval
Statni zemédélsky intervencni
fond na svych webovych
strankach a kazdy tyden

i na socialnich sitich.

V porovnani s lofiskym
rokem, kdy Zné probéhly
extrémneé rychle, byl

v letosSnim roce postup o néco
pomalejsi. V dobé uzaverky
Newsletteru SZIF se v Ceské
republice celkové sklidilo

pres 90 % obilovin (pSenice
0zima, psSenice jarni, jeCmen
ozimy, jeCmen jarni, Zito,
oves, triticale) a vice nez

99 % repky.
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https://www.szif.cz/cs/CmDocument?rid=%2Fapa_anon%2Fcs%2Fzpravy%2Fzpravy_o_fondu%2Ftiskove_zpravy%2F1564667825996.pdf
http://www.mesicbiopotravin.cz/
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Co bych
Si poc*al bez

NECHAPU,
CO VSICHNI MAJTE
PROTI GENETICKY
MODIFIKOVANE
KUKURICT.
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Z WEBU SZIF

Otevrena data jsou ze zako-
na ,...informace zverejfiované
zplsobem umozfujicim dalko-
vy pristup v otevieném a stro-
jové cCitelném formatu, jejichz
zpUsob ani U&el nasledného
vyuziti neni omezen a které
jsou evidovany v narodnim
katalogu otevrenych dat." Jde
tedy o vysoce efektivni zplsob
zverejnovani informaci ve-
rejného sektoru. Od 15. 7. je
také na webu SZIF k dispo-
zici seznam ptijemcd dotaci

v open datech, a to v zalozce
,Seznam prijemct dotaci*

v sekci ,ke stazeni“.

PREBYTKY URODY

PRO ZACHRAN JIDLO
SZIF informoval o spolku
Zachran jidlo, ktery mimo
jiné porada pabérkovani
dobrovolnikl na prebytcich
Urody po dohodé se zemédél-
ci. Potraviny jsou zavazeny
do potravinovych bank a do-
stavaji se tak k potfebnym.
Pokud byste chtéli spolek
kontaktovat, spojeni a in-
formace najdete ZDE.

OVOCE, ZELENINA

A MLEKO DO SKOL

10 mil. K¢ navic poskytne MZe
na projekt Ovoce, zelenina

a mléko do Skol, ktery admi-
nistruje SZIF. Chce tak pod-
porit distribuci zdravé vyzivy
do mensich skol, které maji
méné nez 150 zakd. ,Praxe
ukdazala, Ze zavoz do men-
Sich skol je nakladnéjsi, proto
na néj chceme poskytnout
vysSi Castku... Zarovern tak
podporime dodavku ovoce,
mléka a zeleniny od mistnich
zemédélcli a milékard," fekl
ministr Miroslav Toman.

AUDITY EU NA SZIF

Od vstupu CR do EU v roce
2004 probéhlo v rdmci Fondu
a Ministerstva zemédélstvi
100 auditni misi. Na zakladé
zjisténi z t&chto auditl

EU udélila korekce ve vysi
1,1 mld. K&, coz cini jen

0,3 % z celkové vyplacenych
finan&nich prostfedkd EU. Ve
srovnani s ostatnimi ¢lenskymi
staty si vedeme dobre.
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